Seccion Ingenieria Electrénica
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL PERU

DIPLOMATURA
TEMARIO
DISENO DESARROLLO Y MARKETING DE
PRODUCTOS TECNOLOGICOS

PARA FONDOS CONCURSABLES

* Requisito: Tener una propuesta tecnoldgica para postular a concursos de
financiamiento.

Metodologia Dual: Se desarrollara el proyecto del participante desde la
primera

clase, las clases tedricas se aplicara a ejercicios reales y asesorados por los
docentes en clase. Ademas, en el disefio y prototipado seran asistidos por
profesionales de disefio industrial, disefio grafico e ingenieros electronicos
segun

sea el caso de cada proyecto.

Objetivos: Se busca que al Final de la Diplomatura, los proyectos sean
presentados a Fondos concursables para su financiamiento.

Malla curricular y sumillas de las asignaturas o modulos.

N° ETAPA SUMILLA HS

- Definicidn y estructura, actores, organizacion en
la estructura empresarial.

- Conocimientos basicos de Gestidn de proyectos y
la innovacion, de productos y servicios
tecnolégicos de acuerdo con sus capacidades y

1 Plan de Negocio estructura empresarial. 15

- Criterios de éxito en la gestion de un plan de
negocio, integracion en la organizacién de la
empresa, fases de un proyecto, Proyectos-
modelos de procedimientos

- Evaluacién Financiera, punto de equilibrio,
proyeccion y rentabilidad, Taller con especialista.

- Proyectos en contexto de Disefio e Innovacion,
Caracteristicas, Agrupacion, desarrollo liderazgo,
Direccién Cooperativa / comunicacion formatos.

., - Diagn6stico y disefio del plan segun objetivos y la

2 Gestion de necesidad de la empresa. Identificacion del 18

Proyectos problema en las diferentes areas de la empresa,
area productiva, comercial, financiera y marketing.

- Desarrollo de un plan, con objetivos smart, desde
la idea en el contexto del disefo y la innovacion.

- Estructuras de Proyectos Concursables bases




Metodologia Creativa
y Solucién de

problemas

Innovacién (Definicidn, Objetivos y Gestion)
Componentes y proceso de la Innovacion
Tipos de Innovacién

La creatividad y la innovacion

Problemas, esquema, estructura, categorias.
Soluciones Procesos del Pensamiento creativo
Técnicas y Métodos creativos

12

Marketing

Estratégico

Concepto de marketing actividad comercial.
Gestion econdmica del marketing y orientacion a
la rentabilidad dentro del plan de negocio
Metodologia de Investigacidn, estudios del
Mercado, técnicas Cualitativas y cuantitativas,
observaciones, herramientas para estudio de
mercado (benchmark, posicionamiento, FODA,
herramientas de analisis, investigacion) conducta
del consumidor

Plan de marketing, estrategias de segmentacion
seglin sus propuestas. Mix estratégico para
Servicios y Productos

Estrategias de Precios, Proyeccion de Ventas y
planificacién de Objetivos.

innovadores, politicas, tacticas y la comunicacién
(publicidad).

18

Disefio Industrial

Introduccién al Disefio Industrial / Definicién de
D.l. / Alcances del DI

Disefio Industrial y tecnologia en productos
cotidianos/ valor agregado

El pensamiento del Disefiador Industrial:
Fragmentos del Documental "Objectified"
Dindmica creativa.

Técnicas creativas centradas en el disefio
Desing Thinking

UCD: DCU Disefio Centrado en el usuario / Usuario
vs. Producto, Disefio Formal / uso vs. usuario
Disefio Funcional / Interfase / Usuario vs. uso
Ecologia, habitat y medioambiente / Usuario vs.
entorno

Relacion de Semidtica y Tecnologia en el Disefio
de productos tecnolégicos

Evolucidn de la inclusién de Tecnologia en el
Disefo de productos

Derechos de autor / propiedad intelectual /
Dindmicas de registro

Revisidn de avance de proyecto grupal Infografia:
Desarrollo de Laminas descriptivas

21

Desarrollo de

Tecnologia

Proceso y construccion de un dispositivo
electrdnico

Demostracidn con arduino, interfaces y sensores
Programacion con los alumnos

Utilizacion de arduino, interfaces y sensores.
Desarrollo de proyectos grupales.

Programacion e integracion funcional del
proyecto.

Programacion e integracion funcional del
proyecto.

18




Prototipo

Proceso del Prototipado

Sistemas de Impresién 3d y sus materiales
Programas de CAD y bibliotecas virtuales

Disefio y parametros de sujecidn para partes
electrdnicas.

Disefio final de planos de manufactura por grupo
Tecnologia de Corte Laser para el prototipado
Materiales y parametros para Corte Laser.
Software 2D para disefio de Cortes

Trabajo practico de corte laser e impresion 3D
Procesos de Conformado de Plastico para
manufactura de alto tiraje.

Asesoria en el disefio para alto tiraje con ejemplo.
Asesoria por grupos para fabricacion de prototipos
Ensamblado final de la parte de impresion 3D.
Ensamblado final de la parte de corte laser.
Ensamblado final de la parte electrénica.
Ensamblado final del prototipo.

18

Corporate Identity &

Corporate Design

Definiciones y delimitacion de términos (identidad
Corporativa)..

Corporate Design - Nivel estratégico.

Corporate Design - Nivel operativo.

Condiciones legales para la proteccién del
Corporate Design.

Comunicacidn y la interaccién con los elementos
visuales.

El color la teoria la psicologia de los colores y las
formas, simbolos, sintesis.

La tipografia, el Disefio segun caracteristicas
especificas, formatos, proporciones, espacios para
la impresion, orden del texto e imagenes,
elementos gréficos.

Comunicacion directa (prensa) o comunicacién
digital. Enfoque en el usuario y en la aplicacion.
Analisis del concepto.

18

Comunicacién
digital, publicidad,
espacios

comerciales,

Gestion estratégica de marcas y la comunicacion
Disefio de Marca

Publicidad como instrumento de comunicacién
Estrategia digital

Contenidos y social media

Disefio Web y UX

Analitica y SEO

Planificacion de medios digitales.

El disefo visual del mensaje en los espacios.

21

10

Informe

Concursable

Conocimiento de las Convocatorias Concursables
Objetivo de las convocatorias

Definir el estado de sus proyectos y la clasificacion
de las convocatorias segun propuesta.

Enfoque de proyectos ganadores casos reales.
Errores y problemas de proyectos realizados casos
reales.

Metodologia de postulacion, Requisitos, tiempos y
proceso, aplicacidn a cada proyecto segln sea la
propuesta.

Confidencialidad.

15

TOTAL

174




Inicio y fin de clases:

Del 04 de septiembre 2018 — 25 de abril de 2019
% Sede:

Campus PUCP

< Horario:

Martes y jueves de 7:00 p.m. a 10:00 p.m.

< Numero de vacantes: 30

Atte.
Scc. Electronica y Electricidad PUCP



